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,Citronddu? Voni chtéji citronddu? Kam to ten svét spéje... Na vSech
kanalech chci reklamu na burgery. Kazdejch 15 minut. Jsme prece ,Do-
mov origindlnich burgert, Zddnd zdrava vyziva pro hipiky. A vedle
toho novyho domu na rohu ulice dejte billboard. Chci, aby méli chut
na pivo kazdou vtefinu, kterou stravi sezenim na ty svoji zbrusu novy
ndbl zahradé.“ Novy manazersky praktikant se pfed generdlni reditel-
kou cely trese a snazi se zdvotile podotknout, Ze... ,Co tim myslite,
Ze nemame dost zaméstnanct? Mate pod sebou persondlni feditelku.
Najméte vic lidi! Zaskolte je! Ale at uz udélate, co chcete, nedévejte jim
zadny velky platy. Nezacla jsem podnikat, abych zchudla. A vyhodte tu
vedouci odbytu, kterd mé jenom stoji spoustu penéz. Odted budeme
prodévat burgery pro labuZniky. Stejnej $mejd, ale za dvojndsobnou
cenu. A poslete mi sem produktovyho feditele!“

Krélové rychlého obderstveni jsou ndro¢nou strategickou hrou o pro-
vozovani fetézce rychlého obderstveni, jejiz téZisté spociva v budova-
ni prosperujici firmy pomoci kartami fizeného systému hospodareni
s dostupnymi (lidskymi) zdroji. Hré¢i se spolu utkdvaji na moduldrnim
hernim planu predstavujicim sit ulic imagindrniho mésta, kde si vza-
jemné konkuruji v oblasti ndkupu, marketingu a prodeje i trhu préce,
jehoz prostfednictvim ziskdvaji klicové zaméstnance svého podniku.
2-5 odhodlanych hra¢u dokdze tuto hru odehrat za 2-4 hodiny.
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| @) restrukTuraLizace
Rty et eyt ek G drom Il v e
a yna plizi®. Po jejich rozdéleni karty viichni najednou odhalte
2wyt i sl

| @) roravi ReTEzeH
Jako prvni si vybird fetézec s nejvétsim pottem volnych pozic.
Remizy: dle predchoziho kola.

| ) Pracovwi poza 9:00-17:00
'V pofadi hracis provede kazdy viechny nisledujici kroky:
A
2. Skoleni zaméstnancil
e
4 Obsarin dlaa nipo
5 Ui novih dom  abad
(Sl o ey

K mm{aﬁmﬁﬂﬂni;mmn:mkmmmutw*
potena upatnénim icinki vedoucich
exkluziita arty znamndho okamiku Pryni snieni cex
Ve vzestupném poradi éisel domi:
1. Obyvateléjedi v restaurac nabizefc #s g e

vané jidlo a népoj; vice mofost: rsaursce  nejisim
SGEE  souctem jednotkové ceny a vadilenost; remizy: nefvice ser-
virek,nisledné poradi it
X

2 Restaurace vydél $ = jednotkovi cena + bonus 7a kaidou
prodanou polorka. Bonusy Karet vfznamnseh okamziki:
45§ 7 burgerfpizzunipoj. Dim se zahradou poskyte
(2 jecnotkovi cena) + bonus. Zetony prodansch poloiek.

N konei étofize obriite penize 7 servieky.

Ks
e i o s bl G
Uplinée pripadn ey,

| ) MARKETINGOVE KAMPANE
Vyhodnottekampanévpofadipodlejejichéisel Maximalnipocet
3 etond poptivky na | domé (resp. 5 Zetonti na domé se zah-
radow),

| €4
1. Odhodte neprodanidioa nipoje. Otevicte nové estaurace.
Veate do zisoby prézdne dilky marketingovych kampani.
2. Vezméte s zpét do ruky viechny karty zaméstaanci (vetné
marketér bez probibyicich marketingovfch kampani)
3. Viechny zbjvalic exemplife karet viznamnych okamiiki
ciskangeh v priibéhu tohoto kol vyfadie z hry.

5 hrdéskych menu

20 dilii herniho planu

8 dilkii zahrad

16 dilkit marketingovych kampani: 6 billboardii, 4 postovni schranky,
3 letadla a 3 rozhlasové stanice

5 Zetonii potadi (1 pro kazdého hrdce



Cena-3$.

s

(1 &

222 karet zaméstnancil

C—— C——
Vo ZNAMNS Vo ZNAMND
OKAW%D“( oKAWﬁD“(
PRVNI PRUN |
INZEROVANY VYSKOLENY
BURGER ZAMEMANEL‘
+5 $ za kalld0 prodan(] burger. Sleva na platy -158.

84 karet vyznamnych okamzikii

NajmOte 1 zam0stnance.

6 karet generdl-
nich fediteltl

40 dievénych Zetonii 40 drevénych Zetonii 40 dievénych Zetonil

coly piva

papirové bankovky

UmistOte nejvile
letadlo, maximOIndddlka
kampan( 4 kola.

>
» PRODUKTOVY REDITEL P

%

Vo ZNAMND
OKAWQ‘K

PRVNI
SNIZENI CEN

Cena-1$.

citronddy

40 drevénych zetonii 40 dievénych Zetonil

pizzy burgeri

PREHLED HRY

Kazdy z hraca zacind jako samostatny podnikatel usilujici o vybu-
dovani fetézce rychlého obcerstveni. Za timto ucelem najima a Skoli
zaméstnance predstavované kartami a fidi provoz své firmy operujici
na moduldrnim hernim planu. Hra konéi v okamziku, kdy je podruhé
rozbit bank (a jsou tedy celkem dvakrat vycerpany vSechny penize).
Vitézstvi poté pripadne nejbohat$imu hraci.

Kazdé kolo hry se sklada z nékolika fazi. V nékterych fazich hraji hraci
soucasné, v jinych postupuji podle uréeného poradi.

HERNI POJMY

Dil herniho planu: Souddst moduldrniho herniho plénu sloZend
z 25 poli (5 x 5). Na zac¢atku hry muze pole obsahovat silnici, napoj,
¢ast domu nebo prazdny prostor.

Dosah: Hodnota urc¢ujici maximélni pocet ptechodu z jednoho dilu
herniho pldnu na jiny. Za béZnych okolnosti se dosah pocita po silnici,
pokud se na karté nenachdzi symbol zepelinu @,

Jidlo a napoje: Dievéné Zetony predstavuji jidlo (burgery a pizzy) nebo
népoje (colu, citronddu a pivo). Po umisténi na dm se stévaji symbo-
lem poptavky, po umisténi na dilek marketingové kampané ukazuji, co
je predmétem inzerce a na jak dlouho. Ve vlastnictvi hrace predstavuji
jeho skladovou zdsobu. Napoje mohou byt také predtistény na hernim
planu, kde oznacuji lokality, v nichZ mohou ndkupéi obstarat vyobra-
zené druhy népoji.

Karty zaméstnanci: Tyto karty predstavuji jednotlivé zaméstnance.
Text pod obrdzkem obsahuje popis toho, co dokdze dany zaméstnanec
pro vasi firmu udélat. Karty se symbolem P v levém hornim rohu mo-
hou byt najaty naboréfi. Karty se symbolem € vyzaduji plat. Karty,
které 1ze vyskolit, maji v levém dolnim rohu uvedeny moznosti kariér-
niho postupu. Nékteré karty maji v levém dolnim rohu symbol @
znadici vrcholnou pozici. Kazdy hra¢ smi kartu takového zaméstnan-
ce vlastnit pouze v jediném exempldfi daného druhu. Dalsi karty maji
v pravém hornim rohu hodnotu svého dosahu, pocitanou budto po sil-
nici, nebo zepelinem. Karty zaméstnancti mohou predstavovat ridici
pracovniky, marketéry, ¢leny kuchynského persondlu a fadu dalsich
zameéstnancu.

Restaurace: Kazdy hra¢ ma k dispozici tfi restaurace, pficemz kazda
z nich zabird plochu 4 poli (2 x 2). V jednom z rohui dilku restaurace
se nachdzi znacka jejtho vchodu. Pfi zjistovani dosahu od restaurace
zaénéte vzdy pocitat od jejtho vchodu.

Volné misto: Pozice ve firemni struktufe, kterou hrd¢ neobsadil zahra-
nou kartou zaméstnance.



PRIPRAVA KARET

Karty zaméstnancd a vyznamnych okamzika vyloZte na stil
tak, jak ukazuje obrazek vpravo.

VyloZzeni karet v potadi dle obrdzku vam poskytne prehled
o posloupnostech kariérniho postupu, a kromé toho také
snadno zjistite, u kterych karet hrozi nebezpeci, Ze dojdou.

Od kazdého druhu karty zaméstnance se symbolem @ od-
strante tolik karet, aby vdm nakonec zbyl niZe uvedeny pocet:

Pocet hracu Karty Odstranéné  Rozméry her-
zaméstnancii  billboardy niho planu
Q ve hie (v dilech)
2 1 #12, #15, #16 3x3
3 1 #15, #16 3x4
4 2 #16 4x4
5 3 74dny 5x4

Billboardy uvedené v tabulce vratte zpét do krabice.

PRUNI NAJMUT],
3 ZAMESTNANCU
V TEMZE KOLE
+ 2 manazersti
praktikanti.

PRVNi VYHOZENY
NAPOJ/JIDLO

Ziskavéte chladici

box s kapacitou
10 polozek (ndpoje

nebojidlo). ==

PRVNi ZAHRANA
SERVIRKA

+2 $ za kazdou

servirku.
PRVNICH 20 $
V KAPSE

Smite si prohlédnout
karty bankovnich

rezerv. A
o)
¥ —

PRVNICH 100 ¢
V KAPSE

Vas$ generalni fedi-
tel je povaZovén za
finan¢niho feditele
(+50 % k vydélané

hotovosti). Nesmite mit )

finan¢niho feditele.//gﬁ

A

PRVNI SNIZENI
CEN

Cena -18$.

PRUNi YYSKOLENY
ZAMESTNANEC

Sleva na vyplaty
-158§.
R
24
PRVNI PRIPRAVENY

BURGER

+1 burgrarka.

—-
—

PRVNI PRIPRAVENA
PI22A

+1 pizzatka.

%7
PRVNi ZAHRANY
POSLICEK
Vsichni vasi ndkupci
ziskaji +1 ndpoj
z kazdého zdroje.

PRUNi ZAHRANY
POVOZNIK
Vsichni vasi nakupci
maji dosah +1.

PRVNI ZAPLACENI
VYPLAT VE VYSI
ALESPON 20 ¢
Na stejného zamést-
nance smite pouzit

?%}
X

PRVNI UMISTENY
BILLBOARD

Bez vyplat marke-
tértum; trvaly
marketing.

L]

PRVNI INZEROVANY
BURGER

+5 $ za kazdy
prodany burger.

2
PRVNI INZEROVANA
PI22A

+5 $ za kazdou
prodanou pizzu.

i/

PRUNI INZEROVANY
NAPOJ

+5 $ za kazdy
prodany napoj.

J

PRVNI LETECKA
KAMPAN
Pfi urceni poradi
hraca si pripocitejte
+2 volna mista.

PRUNi ROZHLASOVA
KAMPAN

Vase rozhlasové
stanice inzeruji kazdé

vice skoliteli. o2 stejl,létpr{) dilgy
- ) - namisto 1. @ﬁ
\ &4 ré r 4

PRIPRAVA HERNIHO PLANU
Herni plan sestavte z ndhodné vybranych dila herntho
planu a kazdy dil pfed umisténim do miizky ndhodné
natocte. Podet pouzitych diltt herniho plénu zvisi na
poctu hracu, jak ukazuji vy$e uvedend tabulka i obrazek
vpravo. 2 hréci 3 hrdci

4 hrdci 5 hraci



Ziskejte 3 $ v hotovos-
ti. Vyhravéte remizy
proti restauracim
s mensim poctem

o servirek.

MANAZERSKY
PRAKTIKANT

2

VEDOUCI
CENOTVORBY

Cena -18$.

—

>

NABORARKA

Najméte
1 zaméstnance.

>

INSTRUKTOR

Vyskolte
1 zaméstnance.

>

Ziskejte 1 libovolny
druh népoje.

>

D
g NGU

PRAKTIKANT

Umistéte billboard, — 5
max. délka
kampané 2 kola.

> BFl

Ii\

—>

KUCHYNSKY
PRAKTIKANT

Pripravte 1 burger,
nebo 1 pizzu.

>

ANALYTIK ROZVO-
JE 0BCHODU

Umistéte dtim, nebo
zahradu.

2ASTUPCE
VICEPREZIDENTA

MANAZERKA
EXKLUZIVIT

Cena +10 $.

1 o

>
Z kazdého zdroje ——— 5
podél trasy povoznika

ziskejte 2 napoje.

©

Umistéte nejvyse
postovni schranku,
max. délka kampané
3 kola.

THN
BURGRARKA

Pripravte 3 burgery,. — 5

&)

PIZZARKA

Pripravte 3 pizzy,. — 3

S

MisTyI

MANAZER

Umistéte novou
restauraci ,,BRZY OTE-
VIRAME!“ K dispozici

obsluha do auta.

VEDOUCI
0DBYTU

Cena -3 $.

o

VEDOUCI
NABORU

—> 2%: Na]mete

1 zaméstnance,
nebo sleva na

vyplaty -5 §.
o

Vyskolte
2 zaméstnance, nebo
stejného zaméstnance

dvakrat.
&

RIDIC AUTA

Z kazdého zdroje
podél trasy ridice auta
ziskejte 3 napoje.

©

PRODUKTOVY
MANAZER

Umistéte nejvyse
letadlo, max. délka
kampané 4 kola.

= O

VRCHNI
BURGRAR

Pripravte 8 burgerd.

1 S

VRCHNI PIZZAR

Pripravte 8 pizz.

1 S

—>

OBLASTNI
MANAZER

FINANCNI
REDITEL

—»  Khotovosti vydélané
v tomto kole pridejte

+50 %.
<

restauraci, ktera ihned
otevie. K dispozici

obsluha do auta.

< (1)

VICEPREZIDENT VYKONNY
SENIOR VICEPREZIDENT

5 10

PERSONALNI
REDITELKA

L5 Na]mete
4X 1 zaméstnance,
nebo sleva na

vyplaty -5 §.
1 o

Provedte celkem
3 Skolici kroky na
libovolném poctu

zameéstnancd.

L1 7

PILOT 2EPELINU

Z kazdého zdroje
podél trasy zepelinu
ziskejte 2 napoje.

égnorujte s1ln1c
PRQDUKTOVY
REDITEL

Umistéte libovolny
dilek kampané, max.
délka kampané 5 kol.

O x=C

- Ridici pracovnici
Personalisté

Nakupéi

Marketéri

Kuchynisky personal
Pracovnici cenotvorby
ManaZzefi rozvoje

Dalsi pracovnici



NAPLNENI BANKU

Do banku vlozte 50 $ za kazdého hréce. Pouzijte praktickou sérii (ma-
lych) bankovek. Zbyvajici penize prozatim vratte zpét do krabice. Hraci
zadinaji hru bez jakychkoli finan¢nich prostredki.

KOMPONENTY HRAGU

Kazdy hra¢ si vybere jeden z dostupnych fetézcti rychlého obéerstveni
a obdrzi kartu generalniho feditele, 3 dilky restauraci a sadu 3 karet
bankovnich rezerv.

PORADI HRACU NA ZAGATKU HRY

Vezméte Zetony poradi vybranych fetézcti rychlého obcerstveni a za-
michejte je. Poté ndhodné losujte jeden po druhém a ve vylosovaném
poradi je umistujte na stupnici poradi hraca.

UMISTENi POGATECNICH RESTAURACI

Kazdy hra¢ musi umistit jednu svou pocate¢ni restauraci.

Zaénéte hracem, ktery je v poradi hraci na poslednim misté, a postup-
né pokracujte az k za¢inajicimu hra¢i. Kazdy hra¢ muze budto umistit
svou restauraci, nebo pasovat. Pokud nékteti z hra¢u pasuji, druhé kolo
umistovani probéhne v bézném poradi hrac¢a. Hradi s jiz umisténymi
restauracemi se druhého kola netc¢astni a viichni zbyvajici hra¢i museji
v jeho prabéhu umistit svou pocate¢ni restauraci.

S umisténim pocate¢nich restauraci se poji nékolik omezeni:

o Restaurace musi byt celou svou plochou umisténa na prazdna
pole, kterd neobsahuji zadné daldi restaurace, silnice, ndpoje ani
domy.

o Restaurace musi byt umisténa tak, aby jeji vchod sousedil se sil-
nici.

o Restaurace nesmi byt umisténa tak, aby jeji vchod lezel na stej-
ném dilu herniho planu jako vchod jiz umisténé restaurace.

URCENI ¢iLy

Kazdy hra¢ si nyni vybere jednu ze svych karet bankovnich rezerv
a tuto vybranou kartu nasledné umisti licem dolu vedle banku. Ostatni
karty rezerv hra¢i odhodi, opét licem doli - ztistanou nevyuzity.

Celkovy soucet obnostl na vybranych kartich bankovnich rezerv ur-
C¢uje, kolik penéz bude vloZeno do banku poté, co dojde k jeho rozbiti.
Cim vys§i jsou uvedené ¢astky, tim déle bude hra trvat. Na za¢atku hry
hraci ale presné nevi, jak dlouho bude cela hra trvat, a je tudiz pro
né velkou vyzvou spravné vyvazit svou kratkodobou i dlouhodobou
strategii.

1. FAZE: RESTRUKTURALIZACE

V3ichni hrédi si soucasné vyberou, které ze svych zaméstnanct necha-
ji v aktudlnim kole pracovat, a jejich karty polozi licem dolu na stul.
Viechny své ostatni karty zaméstnanct odlozi kazdy hrd¢ stranou
v oddéleném bali¢ku, opét licem dolu. Po vybéru karet hraci soucasné
odhali karty zaméstnanc, které v aktudlnim kole hodlaji vyuzit a ktefi
jsou povazovani za zaméstnance ,,v praci. Zbyvajici karty v aktudlnim
kole pouzit nelze — takovi zaméstnanci v8ak stale mohou projit $kole-
nim, a pokud nedostanou vypovéd, budete jim muset zaplatit vyplatu.
Neodhalené karty jsou povazovany za zaméstnance ,,na plazi‘

Béhem vsech fazi s vyjimkou faze restrukturalizace si hra¢i mohou na
vyzadani kdykoli prohlédnout karty svych protivnikd, a to jak karty
v praci, tak karty na plazi.

V prvnim kole bude jedinou zahranou kartou generdlni freditel. Ten
musi byt v praci v kazdém kole hry.

Ve vSech nésledujicich kolech museji byt odhalené karty zaméstnan-
ct umistény do firemni struktury ve formé pyramidy, pfic¢emz kazda
karta je umisténa pod zaméstnance, jemuz je podfizena. Na vrcholu
pyramidy se nachdzi generalni feditel, ktery samoziejmé neni podfizen
nikomu.

Generdlni feditel je vzdy soudasti firemni struktury a pod sebou muze
mit az tfi podfizené karty. Tuto skute¢nost vyjadfuji 3 symboly mist
(v podobé ocislovanych obdélniki) na karté generdlniho feditele. Kar-
ty podrizené generalnimu fediteli mohou byt budto béznymi zamést-
nanci, nebo fidicimi pracovniky (¢erné karty) a kazdy fidici pracovnik
miiZze mit 2-10 podtizenych zaméstnanct, jak naznac¢uje pocet mist na
jeho karté. Karty podrizené fidicimu pracovnikovi mohou byt pouze
béznymi zaméstnanci, nikoli jinymi fidicimi pracovniky.

Umistil-li hra¢ nedopatfenim vétsi pocet karet, nez se vejde do jeho
firemni struktury, vSechny karty zaméstnanct s vyjimkou generalniho
feditele jsou umistény na plaz a doty¢ny hra¢ musi odehrat aktudlni
kolo pouze se svym generdlnim reditelem.

Po odhaleni karet bankovnich rezerv mutze generalni feditel ziskat
nebo ztratit jedno volné misto. Dodate¢né volné misto muze byt vy-
uzito k umisténi béznych zaméstnancti nebo fidicich pracovniki. Jako
upominku upraveného poctu feditelovych volnych mist lze vyuzit kar-
tu bankovnich rezerv.

V4 v 7 v A4

2. FAZE: PORADI RETEZCU

V této fazi si hraci vybiraji svou pozici na stupnici potadi hra¢u. Hrac¢
s nejvys$im poctem volnych mist ve své firemni struktute si vybira jako
prvni, hra¢ s druhym nejvy$$im poc¢tem volnych mist jako druhy atd.
Volnymi misty se rozumi mista dostupna skrze kartu generalniho fe-
ditele nebo fidiciho pracovnika, ktera nebyla obsazena kartou zamést-
nance. Ziskal-li hra¢ kartu vyznamného okamziku ,, Prvni leteckd kam-

v

pan’, ptipocita si pro tyto tcely 2 dodate¢nd volnd mista.



Ptiklad: Firemni struktura neddvno zaloZeného podniku.

CENERALNI

REDITEL
Najméte
1 zaméstnance.

MANAZERSKY
PRAKTIKANT

MARKI
PRAK

y

Umistéte Ziskejte 1 libovolny
2 billboard, max. délka druh népoje.
kampané 2 kola.

\J
NABORARKA NABORAR

Najméte
1 zaméstnance.

(> >

Mi-li vice hraca stejny pocet volnych mist, ¥idi se vzdjemnym pora-

Najméte
1 zaméstnance.

dim, v némz hrali v pfedchozim kole.

Hradi si vyberou svou pozici na stupnici poradi tak, Ze na jedno z jejich
dosud neobsazenych poli umisti sviij zeton poradi. K dispozici je v§ak
pouze tolik poli, kolik je ve hie hraci. Ve hite 3 hraca si tedy nemuzete
vybrat 4. pozici.

8. FAZE: PRACOVNI DOBA 9:00-17:00

V této fazi hraci odehravaji tahy v poradi stanoveném pro dané kolo.
Kazdy hra¢ smi v ramci svého tahu provést jednu akei s kazdou ze svych
karet zaméstnanct, ktefi jsou v praci. Akce vedouci cenotvorby, vedou-
ci odbytu, manazerky exkluzivit, finan¢niho feditele, vedouci naboru,
persondlni feditelky a servirky jsou povinné, akce vSech ostatnich za-
meéstnancu jsou volitelné. Po iplném provedeni vSech hracovych akei
je na tahu dalsi hra¢ v poradi. Popis dostupné akce vzdy najdete na
karté prislusného zaméstnance.

Akce musi byt provedeny v nize uvedeném poradi. Umisténi karty
v ramci firemni struktury nema na provedeni akce zadny vliv.

A. NABOR ZAMESTNANCU
Kazda firma ma vzdy k dispozici jednu nédborovou akeci zdarma, do-
stupnou na karté jejtho generalniho feditele. Dal$i zaméstnance mutize-
te najmout prostfednictvim karet naboratt umisténych ve vasi firemni
strukture. Kazdou ze svych dostupnych naborovych akci smite najmout
jednoho nového zaméstnance.

Zaméstnance smite najimat pouze na nejnizii pozice (se symbolem P
vlevém hornim rohu karty). Vezméte si karty, které chcete, a pridejte je
do svého bali¢ku karet zaméstnancii na plazi. Dojde-li néktery z druhti
karet zaméstnanct, doty¢ného zaméstnance nemuizete najmout, dokud
se tyto karty nestanou znovu dostupnymi. Nedostupného zaméstnance
smite najmout pouze v pripadé, Ze ho prostrednictvim Skolici akce ve
stejném tahu okamzité vyskolite na vyssi pozici (a ndsledkem toho si
nemusite brat kartu niz$i pozice).

Néborové akce jsou dostupné na karté naborarky (1x), vedouci ndboru
(2x) a persondlni feditelky (4x). PovSimnéte si také, Ze nevyuzité na-
borové akce vedouci ndboru a persondlni feditelky vam v 5. fazi kola
poskytnou slevu na vyplaty.

o
RKA

>

8. SKOLENi ZAMESTNANCU

Za kazdou z dostupnych $kolicich akei ve své firemni struktufe smite
vyskolit jednoho zaméstnance na bezprosttedné nasledujici vyssi po-
zici. Skolit je povoleno pouze karty zaméstnanct na plazi, a to véetné
zaméstnancy, které jste pravé najali. Zaméstnance, ktefi jsou aktudl-
né v ramci vasi firemni struktury v préci, a zaneprazdnéné marketéry
$kolit nelze. Marketéti, kuchynsky personal i nakup¢i maji vSichni své
vlastni posloupnosti kariérniho postupu. VSichni ostatni zaméstnanci
(s vyjimkou nejnizsich pozic) jsou $koleni ptimo z pozic fidicich pra-
covniku (Cernych karet).

Ve spodni ¢asti vétsiny karet zaméstnanct jsou uvedeny moznosti na-
vazujiciho $koleni (tj. kariérniho postupu). Kuchynského praktikanta
1ze naptiklad vyskolit na burgraiku nebo pizzarku. Zaméstnanci bez
uvedené moznosti navazujiciho $koleni nemohou byt vyskoleni.

Kartu zaméstnance, jehoz si prejete vyskolit, vratte do zasoby karet
a nahradte ji kartou s vami pozadovanou pozici.

Obecné vzato nesmite ve stejném tahu znovu vyskolit zaméstnance,
kterého jste pravé vyskolili, s vyjimkou ndsledujicich pripadu:
« Kou¢ smi vyskolit stejného zaméstnance dvakrat (tj. o dvé pozice
vyse).
o Guru smi vyskolit stejného zaméstnance az trikrat.
o Ziskate-li kartu vyznamného okamziku ,,Prvni zaplaceni vyplat
ve vysi alespori 20 $°; smite $kolit stejného zaméstnance pomoci
kombinace vice instruktort, kouct a/nebo gurut.

Kou¢ (nebo guru) smi rovnéz rozdélit svou pozornost mezi nékolik za-
méstnanct a naptiklad pravé jednou vyskolit kazdého z nich.
Zaméstnance nemuzZete vyskolit na vys$si pozici, neni-li prislu$na karta
k dispozici v zasobé karet. Pokud v$ak stejného zaméstnance $kolite né-
kolikrat nebo zaméstnance najmete a vzapéti ho vyskolite, karty nizsich
pozic (mezistupiii) byt dostupné nemusi.

Od kazdého druhu karty zaméstnance se symbolem @ smite viastnit
pouze jediny exemplaf.



C. ZAHAJENi MARKETINGOVYCH KAMPANI

Za kazdého marketéra ve své firemni strukture smite umistit na herni
plan jednu marketingovou kamparn. V zdvislosti na druhu marketéra
miizete umistit kampan v podobé billboardu, letakové reklamy, letadla
nebo rozhlasové reklamy. Karta marketéra také uvadi maximadlni dosah
kampané a jeji maximalni délku. Po umisténi kampané se musite roz-
hodnout, jaky produkt chcete inzerovat.

Druh kampané: Marketingovi praktikanti sméji umistit pouze jeden
billboard. Vedouci kampané sméji umistit jednu postovni schranku
nebo billboard. Produktovi manazefi sméji umistit jedno letadlo, pos-
tovni schranku nebo billboard; produktovy feditel smi umistit jeden
libovolny druh kampané.

Dosah: Kazdy marketér md sviij maximalni dosah. Naptiklad marke-
tingovy praktikant méa dosah 2, coz znamend, ze billboard mize umistit
na sviij dil herniho planu (0), sousedici dil (1) nebo na dil leZici dva
kroky daleko. V$echna spojeni se pocitaji po silnici a za¢inaji u vchodu
nachdzejicim se na Zetonu restaurace. Od které z vasich restauraci za-
¢ne doty¢ny marketér pocitat sviij dosah, zéleZi jen na vdés.

Produktovi manazefi ani produktovi feditelé nejsou omezeni dosa-
hem. Kampané mohou umistovat i na pole, k nim? se nedostanou po
silnici, umisténi billboardu, postovni schranky nebo rozhlasové stanice
je v8ak stale podminéno jejich sousedstvim se silnici.

Délka: Text na karté marketéra stanovuje maximélni délku kampa-
né, kterou tento marketér muze zahdjit. Minimdalni délka kampa-
né je 1 kolo. Ma-li tedy marketingovy praktikant maximalni délku
kampané 2, muze zahdjit kampan trvajici 1 nebo 2 kola. Marketingové
kampané nemohou byt nikdy ukonceny predc¢asné.

Umisténi kampané: Billboardy, postovni schranky a rozhlasové stanice
museji byt umistény na prazdna pole herniho pldnu a zdroven museji
sousedit se silnici, kterd je spojuje s pfislusnou restauraci (tedy s tou,

od niZ byl po¢itdn dosah). Je-li dilek marketingové kampané polozen
ptes vice prazdnych poli, v dosahu marketéra musi byt alespoi jedno
z nich. Je v8ak potieba, aby v dosahu lezel samotny dilek marketingové
kampané, nestadi pouhy dosah k navazujici silnici.

Letadla museji byt umisténa vedle okraje herniho planu, nemusi souse-
dit se silnici a nejsou nijak ovlivnéna dosahem. Dostupna letadla maji
velikost 1, 3, resp. 5 poli a pokazdé musi byt umisténa tak, aby mohla
prelétnout nad odpovidajicim poctem fad nebo sloupct herniho plé-
nu. Nelze umistit letadlo tak, aby (byt jen ¢aste¢né) presahovalo herni
pldn. Pokud je jiz ve hte letadlo, dalsi letadlo smi byt umisténo tak, ze
se s trasou stavajiciho ¢aste¢né prekryvd, musi vSak oproti nému vzdy
zahrnout alespon jednu novou fadu nebo sloupec.

Umisténi marketingové kampané tak, aby neoslovila zddné domy, je
povoleno.

Urceni inzerovaného produktu: Kampan muze inzerovat pizzu, bur-
gery nebo jeden druh ndpoje. Inzerovany produkt uréite umisténim
drevénych zetont odpovidajiciho druhu ze spole¢né zdsoby na dilek
kampané. Pocet umisténych zetonii oznacuje délku kampané.

Zaneprdzdnéni marketéfi: Po umisténi kampané odlozte kartu mar-
ketéra stranou a poloZte na ni Zeton zaneprazdnéni. Cislo na Zetonu
zaneprazdnéni by mélo odpovidat ¢islu dilku marketingové kampané.
Zeton zaneprazdnéni je pripominkou, Ze karta marketéra bude az do
konce marketingové kampané nedostupna. Zaneprazdnény marketér
také kromé toho nezabird misto ve vasi firemni struktufe.

Ziska-li hra¢ kartu vyznamného okamziku ,, Prvni umistény billboard*,
marketingové kampané umisténé timto hrac¢em nikdy nekondi. Tuto
skute¢nost oznacite umisténim dilku marketingové kampané jeho tr-
valou stranou nahoru spole¢né s jedinym odpovidajicim dfevénym
zetonem. Karta pfislusného marketéra bude nedostupna po cely zbytek
hry a nevrati se do zasoby karet ani mezi karty v hra¢ové ruce.

Xango Blues Bar zahrdl v aktudlnim kole do své firemni struktury dva
marketingové praktikanty, a proto mizZe umistit oba billboardy s Cisly
11 a 14, jak je patrno z obrdzku. Dosah potrebny k umisténi billboardu
¢islo 11 je 0, nebot alespori jeho ¢dst se nachdzi na stejném dilu herniho
pldnu jako restaurace. Dosah pottebny k umisténi billboardu Cislo 14 je
2 (maximdlni dosah marketingového praktikanta). Pro jeho umisténi je
totiz nutné dvakrat prejit z jednoho dilu herniho plénu na jiny.

Xango Blues Bar sice zatim nemiiZe prodat své produkty obyvateliim
domu Cislo 15, umisténi billboardu Cislo 14 vSak presto miiZe ddvat smysl:
Ptipadnym ptidanim zahrady (viz str. 9) k domu Cislo 15 by totiZ tento
divm zacal sousedit se silnict, a tudiz by se stal dostupnym.



D. 0BSTARANI JiDLA A NAPOUT

Mite-li ve své firemni struktute ¢leny kuchyiiského persondlu a/nebo
nakupdi, ze spole¢né zasoby si v souladu s pokyny uvedenymi na karté
smite vzit jidlo a ndpoje. Obstarané jidlo a népoje si kazdy hrac skladu-
je na stole pred sebou a v piipadé potreby je mohou pouzivat v§echny
restaurace jeho fetézce.

Kuchyfisky praktikant: Vezméte si jeden burger, nebo jednu pizzu.

Poslicek: Vezméte si jeden népoj (colu, citronddu nebo pivo) dle svého
vybéru.

Burgraika a/nebo vrchni burgraf: Vezméte si tolik burgerd, kolik je
uvedeno na karteé.

Pizzaika a/nebo vrchni pizzai: Vezméte si tolik pizz, kolik je uvedeno
na karté.

Povoznik: Urcete trasu, kterd za¢ind u vchodu jedné z vasich restauraci,
vede po silnici a jeji dosah je roven 2. Znamena to, Ze tato trasa projde
az tfemi dily herniho planu (véetné dilu, na némz je umisténa pocatec-
ni restaurace). Za kazdy symbol (zdroj) napoje v jeji délce, at uz na jed-
né, ¢i na druhé strané silnice, si ze spole¢né zasoby vezméte 2 népoje.
Pov§imnéte si, Ze pole se symbolem népoje musi s touto trasou (silnici)
primo sousedit (tzn. priléhat k ni). Je-li na stejném dilu herniho planu
vétsi pocet symboli ndpojtl, nékdy je mozno vést trasu v sousedstvi
vice nez jednoho z nich. V takovém ptipadé vsak neni povoleno se pti
urceni trasy obratit a vydat se stejnou cestou zpét. Povoznik se v ramci
své objizdky nemusi vratit zpét do Zadné z vasich restauraci.

Ridi¢ auta: Pro tidice plati stejna pravidla jako pro povoznika, na roz-
dil od néj ma vsak dosah 3 a za kazdy symbol (zdroj) napoje na své
trase si ze spole¢né zasoby vezme 3 népoje.

Pilot zepelinu: Urcete trasu, kterd za¢ind u vchodu jedné z vasich re-
stauraci a jeji dosah je roven 4. Zepelin se mize mezi dilky herniho
planu pohybovat pouze ortogonalné. Silnice ignorujte. Znamend to, Ze
tato trasa projde az péti dily herniho planu (véetné dilu, na némz je
umisténa vase restaurace). Za kazdy symbol (zdroj) ndpoje na deskach,
nad nimiz preletite, si ze spole¢né zasoby vezméte 2 napoje. Je-li na
stejném dilu herniho planu vétsi pocet symbolit napojt, smite si vzit
népoje za véechny z nich.

Ziskal-li hra¢ kartu vyznamného okamziku ,,Prvni zahrany poslicek,
z kazdého zdroje vzdy obdrzi jeden dodate¢ny ndpoj stejného druhu.
Dva napoje stejného druhu obstaraji i posli¢ci, a to véetné poslicka,
jehoz zahranim byl vyznamny okamzik ziskan.

Ziskal-li hra¢ kartu vyznamného okamziku ,, Prvni zahrany povoznik
jeho povoznici, fidici aut a pilot zepelinu maji dosah zvysen o 1.

E. UMISTENI NOVYCH DOMU A ZAHRAD

Je-li soucdsti vasi firemni struktury analytik rozvoje obchodu, na herni
plan smite umistit novy diim, nebo ke stavajicimu domu pridat zahra-
du.

Umisténi nového domu: Novy diim lze umistit na prazdnd pole her-
niho planu pod podminkou, Ze bude sousedit alespon s jednou silni-
ci. Tento dim lze umistit kamkoli na herni plan a dilek umistovaného
domu si miizete vybrat dle vlastniho uvazeni. Domy umisténé na herni
plan prostrednictvim akce analytika rozvoje obchodu jsou automaticky
umistény spole¢né se zahradou a kromé ni nesmi dostat zadnou jinou.

Umisténi nové zahrady: Nova zahrada musi byt umisténa tak, aby sou-
sedila s domem predtisténym na dilu herniho planu. S timto domem
musi sousedit na dvou polich, a vysledny celek domu se zahradou proto
vytvori obdélnik o rozloze 2 x 3 pole. Zahrady lze umistit pouze na
prazdna pole a kazdy dim mitiZe mit pouze jednu zahradu. Dilek za-
hrady natocte tak, aby bylo zcela zfejmé, ke kterému domu patti.

F. UMISTENi NEBO PRESUN RESTAURACI

Je-li soudasti vasi firemni struktury mistni manaZzer nebo oblastni ma-
nazer, smite umistit novou restauraci nebo presunout jednu ze svych
drive umisténych restauraci. Restaurace musi byt celou svou plochou
umisténa na prazdna pole, kterd neobsahuji Zzadné dalsi restaurace, sil-
nice, napoje, domy, zahrady ani marketingové kampang, a jeji vchod
musi sousedit se silnici. Na rozdil od pocatecniho umisténi restauraci
lze v§ak novou restauraci umistit tak, aby jeji vchod lezel na stejném

dilu herniho planu jako vchod jiné restaurace.

Mistni manaZer: Mistni manazer smi umistit novou restauraci v do-
sahu 3 dilt herniho planu. Trasa urcujici dosah musi vést po silnici
a za¢inat u jedné ze stavajicich restauraci daného retézce. Nova restau-
race musi byt umisténa tak, aby jeji vchod sousedil se silnici. Tato sil-
nice vSak nemusi byt silnici pouzitou ke stanoveni dosahu. Dilek nové
restaurace je umistén stranou ,BRZY OTEVIRAME!“ nahoru, restau-
race se ale otevie aZ na konci kola. Pov§imnéte si, Ze dokud je mistni
manazer aktivni, vSechny restaurace daného retézce maji k dispozici
obsluhu do auta. To znamend, Ze jejich dilky maji vchod v kazdém
rohu (coz muize zvétsit vas dosah).

Oblastni manaZer: Oblastni manazer smi umistit restauraci kamkoli
na herni plan pod podminkou, Ze jeji vstup sousedi se silnici. Smi také
vzit jednu z dfive umisténych restauraci svého fetézce a premistit ji ji-
nam a/nebo jeji dilek pretocit. Restaurace umisténé ¢i premisténé ob-
lastnim manazerem jsou okamzité oteviené. Nemaji pfechodové obdo-
bi ,BRZY OTEVIRAME!“ Pov§imnéte si, Ze dokud je mistni manazer
aktivni, vSechny restaurace daného fetézce maji k dispozici obsluhu do
auta. To znamena, Ze jejich dilky maji vchod v kazdém rohu (coz muze
zvetsit vas dosah).
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4. FAZE: CAS VECERE

Je vecer a obyvatelé mésta vyrazeji ven, aby se najedli. Tato fize se odehrava
podle poradi ¢isel na domech, po¢inaje nejniz$im ¢islem na hernim planu.
Hradi v jejim prubéhu o ni¢em nerozhoduji. Misto pro svou vecefi si totiz
vsouladu s nésledujicimi pravidly vybiraji sami obyvatelé o¢islovanych domu.

Kam (a zda viibec) pojedou obyvatelé doty¢ného domu na veceti, urcite
nasledujicim zptisobem:

o Nejsou-li na domé polozeny zddné zetony poptavky (viz 6. faze,
str. 11), jeho obyvatelé na vecefi nepojedou a ztistanou doma.

o Jsou-li na domé polozeny Zetony poptavky, zkontrolujte, zda existu-
je restaurace, jez je s timto domem propojena silnici a patfi fetézci,
ktery muze poskytnout véechno jidlo a nédpoje pozadované jeho
obyvateli. Poptava-li tedy prislusny dim 2 burgery a 1 pivo, musi
existovat fetézec, ktery dokaze poskytnout 2 burgery a 1 pivo - po-
kud fetézec dokdze nabidnout pouze burgery nebo jich nema dost,
obyvatelé domu budou hledat lepsi misto, nebo se rozhodnou ziistat
doma. Ve smyslu dosahu neplati Zddna omezeni, dim vSak musi
byt s restauraci propojen prosttednictvim silnice. Pfi urceni spoj-
nice muizete zacit na jakémbkoli poli silnice, které sousedi s domem
nebo zahradou (tzn. je prilehlé). Neni-li dim v sousedstvi silnice,
jeho obyvatelé ztstanou doma. Spliuje-li jejich poZadavky jediny
fetézec, pojedou se najist do jeho restaurace.

Existuje-li nékolik retézcu, které dokazou poskytnout celé menu a je-
jich restaurace je s domem propojena prostrednictvim silnice, vzni-
ka mezi nimi konkurence. V takovém pripadé se obyvatelé domu
pojedou najist do restaurace po vyhodnoceni jeji ceny a vzdélenosti.

Standardni jednotkova cena kazdé polozky ¢ini 10 $. Tato cena se
bude lisit, ma-li dany fetézec ve své firemni strukture jednu nebo
vice vedoucich cenotvorby (cena -1 $), vedoucich odbytu (cena
-3 $) ¢i manazerku exkluzivit (cena +10 $). Karta vyznamného
okamziku ,,Prvni sniZeni cen trvale snizi jednotkovou cenu polo-
zek daného retézce o -1 $. Méjte na paméti, Ze bonusy poskytnuté
napriklad finanénim feditelem ¢i kartou vyznamného okamziku
,Prvni inzerovany burger* jednotkovou cenu neméni. Retézec se 2
aktivnimi vedoucimi cenotvorby a 1 aktivni vedouci odbytu si tedy
bude tctovat jednotkovou cenu 5 $.

Pti ureni vzdalenosti ovétte dosah od domu k nejblizsi restauraci
kazdého vyhovujiciho fetézce. Trasu musite vést po silnici a skon-
¢it u vchodu do restaurace. Kazdy prechod z jednoho dilu herni-
ho planu na jiny je povazovan za jeden krok. Diim na stejném dilu
herniho planu jako vchod do restaurace proto lezi ve vzdalenosti
0 krokd, pokud se na tomto dilu herniho planu nachazi silnice, ktera
restauraci a dim propojuje.

Sectéte jednotkovou cenu a vzdalenost. Pocet zetontl poptavky ne-

hraje v tomto vypoctu zadnou roli. Obyvatelé domu se vzdy poje-

tedy udélat krok navic, aby za kazdou polozku usetfili 1 $, nebo

2 kroky, které jim usetfi 2 $, atd.

o Maji-li dva fetézce stejny soucet jednotkové ceny a vzdalenosti, oby-
vatelé domu se pojedou najist do restaurace toho z nich, ktery mé ve
své firemni strukture nejvice servirek.

o Maji-li oba fetézce ve své firemni struktufe stejny pocet servirek,

vvvvvv

pozici stupnice poradi.

Vybrany retézec musi obyvatele domu obslouzit veskerym jimi poptava-
nym jidlem a ndpoji. Z domu odstrarite Zetony poptavky a prislusny reté-
zec si ze své zasoby odebere odpovidajici pocet zetont jidla a ndpoji. Poté
dostane zaplaceno za kazdou polozku, kterou prodal - jmenovité obdrzi za
kazdou prodanou polozku jednotkovou cenu + bonusy poskytnuté karta-
mi vyznamnych okamziki.

Ma-li dim zahradu, fetézec obdrzi za kazdou polozku dvojnasobnou jed-
notkovou cenu. Pov§imnéte si, ze bonusy se nezdvojnasobuji, a kone¢ny
ptijem z domu se zahradou je proto roven (2x jednotkova cena) + bonusy.

Vzhledem k tomu, Ze se poradi vyhodnocenych domt odviji od jejich ocis-
lovani, je docela dobfe mozné, ze retézci dojde jidlo nebo napoje a nebude
moci obslouzit domy, které prijdou na fadu az pozdéji. Jejich obyvatelé
proto za¢nou hledat jidlo a népoje jinde. V nékterych pripadech to bude
znamenat, Ze v honbé za svou vecefi urazi zna¢nou vzdalenost nebo vhod-
nou restauraci vilbec nenajdou.

Priklad: Hra¢ proda domu se zahradou 1 burger a 2 piva. Je drzitelem karty
vyznamného okamziku ,, Prvni inzerovany burger*, ktera mu poskytuje bo-
nus +5 $ ke kazdému burgeru. Kromé toho zahral kartu manazerky exklu-
zivit, ktera zvedne jednotkovou cenu o +10 $. Jeho jednotkova cena je tedy
10 $ + 10 $ = 20 $. Zahrada tento ptijem zdvojndsobi na 2x 20 $ = 40 $.
Poté je pripocitan bonus +5 $ a celkovy pifjem za prodany burger se rovna
45 $. K napojim tento hra¢ zadny bonus k dispozici nema, a kazdé pivo
proto proda za stejnou jednotkovou cenu 20 $, kterou zahrada zdvojnasobi
na 40 $. Jeho celkovy ptijem tedy ¢ini 45 $ + (2x 40 $) = 125 $.

Servirky: Po vyhodnoceni v§ech domtl obdrzi kazdy retézec 3 $ (nebo 5 $,
ziskal-li kartu vyznamného okamziku ,,Prvni zahrand servirka®) spropit-
ného za kazdou servirku ve své firemni struktufe (i kdyz nikdo nepiijede
na vecefi).

Finanéni feditel: Kazdy fetézec s finanénim feditelem ve své firemni struk-
tufe (nebo s kartou vyznamného okamziku ,, Prvnich 100 $ v kapse) poté
obdrzi bonus ve vysi 50 % veskeré hotovosti, kterou v tomto kole vydélal,
véetné spropitného servirkdm (celkovou ¢astku zaokrouhlete nahoru).

Je-li kdykoli béhem této faze v banku nedostatek penéz k vyplaceni celé-
ho ptijmu, dojde k jeho rozbiti a odhaleni karet rezerv (viz Rozbiti banku
nize). Pokud je bank rozbit podruhé, hra na konci této faze konci a na kon-
ci kola je vynechdna faze vyplat.

Rozbiti banku (poprvé): Odhalte karty bankovnich rezerv, které si hraci
vybrali na zac¢itku hry. Se¢téte na nich uvedené ¢astky a celkovy obnos
vlozte do banku. Poté pokracujte ve vyplaceni zbylych prijma.

Na kazdé karté rezervy se také nachazi symbol 2, 3 nebo 4 volnych mist.
Symbol, jenz se na odhalenych kartédch objevi nej¢astéji, uréuje pocet vol-
nych mist, kterd budou mit generalni feditelé k dispozici poc¢inaje nasle-
dujicim kolem. Maji-li napiiklad dvé karty rezerv symbol 2 mist, jedna
karta symbol 3 mist a jedna karta symbol 4 mist, v§ichni generdlni feditelé
budou po zbytek hry disponovat 2 volnymi misty (namisto ptvodnich 3).
Objevi-li se na odhalenych kartach dva stejné ¢asté symboly, volna mista
dostupna generdlnim feditelim jsou uré¢ena kartou s jejich vy$sim poctem.
Dvé karty se 2 misty a dvé karty se 4 misty tedy znamenaji, Ze vichni gene-
ralni feditelé budou mit k dispozici 4 volna mista. Karty rezerv s odpovida-
jicim poctem mist zasurite pod karty generdlnich reditel jako upominku
nového poctu volnych mist, kterd maji k dispozici.

Rozbiti banku (podruhé): Je-li bank rozbit podruhé, hra kon¢i. Dohraj-
te 4. fazi a i nadale zapocitavejte ptfjmy vSech hracu. Dluznou hotovost,
kterou bank ptipadné nebude moci z diivodu nedostatku finan¢nich pro-
sttedkd vyplatit, zapisujte na list papiru. Vitézem se stiva hrac, ktery na
konci této faze disponuje nejvétsim kapitalem. V ptipadé remizy piipadne



5. FAZE: VVPLATY

Kazdy fetézec se nyni miize rozhodnout vyhodit libovolny pocet za-
méstnancu ve své firemni struktute nebo na plazi (pokud napf. ne-
chcete, aby zaméstnanci musela byt zaplacena vyplata, viz dale). Karty
vyhozenych zaméstnancti musi byt vraceny zpét do spole¢né zasoby
dostupnych karet.

Zaneprazdnéné marketéry nelze za béznych okolnosti vyhodit.

Kazdy retézec musi poté zaplatit 5 $ za kazdou kartu ve své firemni
struktufe i na plazi se symbolem €. Poviimnéte si, Ze existuje celd
fada karet vyznamnych okamzikti a akci zaméstnanct, které vam
umoziiuji snizit mnozstvi vyplacenych penéz. Zaplacené vyplaty se
vraceji do banku.

Zaneprazdnéni marketéfi se symbolem € museji také dostat vyplatu.
Vyjimecné se miize stat, Ze hra¢ nemd penize, ale je povinen zaplatit
zaneprazdnénému marketérovi. V takovém pripadé musi doty¢ného
marketéra vyhodit, zatimco pfislu$nd marketingovd kampan ztstane
na hernim pldnu. Méjte v8ak na paméti, Ze zaneprazdnéného marke-
téra smite vyhodit az po vyhozeni vSech svych ostatnich zaméstnancti
vyzadujicich vyplatu.

Vedouci ndboru a persondlni feditelka: Jsou-li soucasti firemni struk-
tury vedouci ndboru nebo personalni feditelka, jejichz potencial nebyl
naplno vyuzit k najmuti novych zaméstnanct, jejich alternativni akce
snizuji mnozstvi penéz zaplacenych retézcem na vyplatach. Kazda tato
zbyvajici akce vam poskytne slevu ve vysi 5 §.

Vsechny dostupné slevy musi byt vyuzity (tato skute¢nost muze byt re-
levantni ve chvili, kdy chcete ziskat kartu vyznamného okamziku ,, Prv-
ni zaplaceni vyplat ve vysi alespori 20 $*). Bez ohledu na to, kolik slev
mate, nemohou vyplaty klesnout pod 0 $. Zaméstnanci vam nebudou
platit, aby pro vas mohli pracovat!

6. FAZE: MARKETINGOVE KAMPANE
V této fazi probéhnou vSechny marketingové kampané v poradi urce-

ném ¢isly na dilcich marketingovych kampani, a to od nejnizsiho ¢isla

vy

Ppo nejvyssi.

Kazdy diim muiZe mit nejvyse celkem 3 Zetony poptavky. Ma-li navic
zahradu, muize mit celkem 5 Zetonti poptavky. Pokud kampan oslovi
diim, na némz lez{ maximalni podet Zetont poptavky, nemd na tento
dim zadny vliv. Nékteré marketingové kampané proto mohou byt zcela
bez uzitku, takova uz je ale jejich povaha.

Billboard: Billboardova kampan oslovi v§echny domy na sousednich
(tzn. ptilehlych) polich. Za béznych okolnosti tak oslovi pouze 1 nebo
2 domy. Na kazdy sousedni dtim umistéte jeden Zeton poptavky odpo-
vidajici druhu inzerovaného produktu. Kampan oslovi dim i v pfipa-
dé, Ze billboard sousedi pouze s jeho zahradou.

Postovni schrdnka: Letakova kampan oslovi vSechny domy leZici na
stejné strané silnice (ovlivnénou ¢ast herniho planu si muZete pred-
stavit jako oblast ohranic¢enou silnici a pomyslnou bariérou tvorenou
okrajem herniho planu). V cesté ji stoji pouze silnice. Ostatni prvky
herniho planu jako restaurace nebo domy ji nebrani. Na kazdy dam
ve zminéném bloku umistéte jeden Zeton poptavky odpovidajici druhu
inzerovaného produktu.

Letadlo: Leteckd kampan oslovi kazdy dim, nad nimz letadlo prele-
ti. Rozumi se tim vSechny domy v z6né tvorené 1, 3 nebo 5 fadami
¢i sloupci napri¢ celym hernim planem, poéinaje umisténym dilkem
letadla. Na kazdy dim v zéné preletu umistéte jeden Zeton poptav-
ky odpovidajici druhu inzerovaného produktu. Kampan oslovi dam
iv pripadé, Ze v zOné preletu lezi pouze jeho ¢ast nebo zahrada.

Rozhlas: Rozhlasova kampan oslovi kazdy dim na dilu herniho planu,
kam byl umistén dilek rozhlasové stanice, a také domy na vsech 8 di-
lech obklopujicich tento dil. Kampan oslovi dim i v pfipadé, ze na né-
kterém z uvedenych dilt lezi pouze jeho ¢ast nebo zahrada. Rozhlasova
kampan zahajend hracem, ktery ziskal kartu vyznamného okamziku
»Prvni rozhlasovd kampa#*, umistuje 2 Zetony poptavky stejného pro-
duktu (namisto jednoho).

Po probéhnuti kampané odeberte z dilku kampané jeden Zeton ozna-
Cujici jeji délku (pokud se nejedna o trvalou kampari). Nezbyvaji-li na
dilku kampané zadné dalsi Zetony, vratte jej zpét do zdsoby a prislus-
ny marketér se vraci ke svému hraci. Jinak dilek kampané zastava na
hernim planu a marketér je i naddle zaneprazdnén. Nezapominejte,
Ze zaneprazdnény marketér zstava v dal$im kole mimo vasi firemni
strukturu, a proto nebude vyzadovat (volné) misto. Ale stale bude po-
Zadovat vyplatu!

Na zavér pravidel jsou doplnéné priklady jednotlivych kampani.

2. FAZE: UKLID
Vsichni hradi, ktefi neziskali kartu vyznamného okamziku ,,Prvni vy-
hozeny napoj/jidlo®, musi odhodit veskeré jidlo a napoje ve své zasobe.

Kazdy hrac si vezme zpét do ruky vSechny své karty ve firemni struktu-
fe i na plazi. Hradi si také nyni mohou na vyzadani prohlédnout karty
svych protivniki.

Dilky vSech restauraci umisténé stranou ,BRZY OTEVIRAME!“ naho-
ru jsou otoceny na stranu ,,V. ITAME VAS®

Ziskal-li néktery z hract kartu vyznamného okamziku, v§echny zbyva-
jici karty tohoto druhu vyradte ze hry.

Zetony oznacujici délku kampané umisténé na dilcich marketingovych
kampani i Zetony poptavky umisténé na domech zustévaji na hernim

planu.

Poté zacind 1. faze dalsiho kola.
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Pokud se hraci v prubéhu kola podati v kteroukoli danou chvili splnit
pozadavky uréené kartou vyznamného okamziku, tuto kartu ihned ziska.
Vétsina karet vyznamnych okamzika poskytuje vyhody, jejichz ucinek je
okam?zity. Danou vyhodu musi hra¢ uplatiiovat po cely zbytek hry, a to
iv ptipadé, ze mu nepfinasi prospéch.

Ostatni hraci mohou ziskat stejnou kartu vyznamného okamziku, pokud
jeji pozadavky splni v témze kole. Nékdy se muiZe stét, ze v zdsobé nezbu-
de dostatek karet vyznamnych okamziki - v takovém ptipadé pouZijte
néhradu, kterd dany druh zastoupi. V 7. fazi kazdého kola jsou vyfazeny
ze hry zbyvajici kopie karty vyznamného okamziku, takze v dal$ich ko-
lech jiz tento konkrétni typ karty nikdo ziskat nemuiZe.

Kartdm vyznamnych okamzika nélezi v ramci hry opravdu dulezitd role,
a je proto nezbytné, abyste se pfi planovani své strategie zaméfili pravé
nané.

PRVNI UMISTENY BILLBOARD

Tuto kartu ziskite po umisténi svého prvniho billboardu na herni plan.

Az do konce hry jsou s ni spojeny dva téinky:

o Svym marketérim (vedouci kampané, produktovy manazer
a produktovy feditel) nedavate vyplatu. Dobrovolné zaplaceni
vyplaty neni povoleno.

o Kazdy vdmi umistény dilek marketingové kampané ziistava na
hernim plénu trvale. Tuto skute¢nost oznacte oto¢enim dilku na
jeho ,trvalou® stranu a umisténim jediného odpovidajiciho dre-
véného zetonu. Karta pfislusného marketéra bude nedostupna
az do konce hry a nevrati se do zdsoby karet ani mezi karty ve
vasi ruce. Uvedené pravidlo plati jiz pro billboard, jehoZ umisté-
nim ziskéte tuto kartu vyznamného okamziku.

PRVNI VYSKOLENY ZAMESTNANEC

Tuto kartu ziskate po vy$koleni zaméstnance na vys$si pozici.

Az do konce hry mite slevu -$15 na vyplaty. Vyplaty nemohou byt
nikdy niZ$i nez $0 a vyuZiti této slevy je povinné — nikdy také nesmite
davat vyplatu dobrovolné.

PRVNi NAUMUTI 3 ZAMESTNANCU V TEMZE KOLE

Tuto kartu ziskdte po najmut{ alespon 3 zaméstnancu ve stejném kole.

Thned obdrzite 2 karty manazerskych praktikantd, které umistite na
pléz. Mate-li ve své firemni struktufe potfebné zaméstnance, tyto prak-
tikanty smite okamzité vyskolit, nebot ndbor zaméstnanct probihd
pred jejich Skolenim. V ptipadé, Ze v zdsobé neni dostatek karet mana-
Zerskych praktikantd, dostanete jich tolik, kolik zbyva.

PRVNi INZEROVANY BURGER/PI2ZA/NAPOJ
Tyto karty ziskdte po umisténi dilku marketingové kampané inzerujici
burgery, pizzu, resp. jakykoli druh népoje.

A7 do konce hry bude vés fetézec ziskdvat bonus za to, Ze je ,,Domo-
vem origindlnich burgert/pizzy/népoji. Kdykoli poté prodd burger/
pizzu/napoj, obdrzi bonus v podobé dodate¢nych +5 $. Tento bonus ne-
ovliviiuje jednotkovou cenu, coz znamend, Ze nemd vliv na rozhodnuti
obyvatel domu, kam se ptjdou najist, a neni ani zdvojnasoben uc¢inkem
zahrady. Jako vSechny piijmy v8ak podléha uc¢inku finanéniho feditele.

V piipadé ndpojt je tento bonus uplatnén na vSechny napoje, nikoli
pouze na pivodné inzerovany druh népoje.

PRVNI ZAHRANY POSLICEK
Tuto kartu ziskate po zahrani prvniho poslicka do své firemni struktu-
ry. Za posli¢ky na plazi ji ziskat nemuzete.

A7 do konce hry ziskaji vSichni vasi ndkupéi (poslicei, povoznici, fi-
di¢i aut a pilot zepelinu) 1 dodate¢ny népoj stejného druhu z kazdého
zdroje (symbolu napoje), ktery navstivi. Celkem tedy poslicci ziskaji
2 (stejné) napoje jakéhokoli druhu; povoznici a piloti zepelini ziskaji
za kazdy symbol 3 napoje; ridi¢i aut ziskaji 4 napoje.

Uvedeny bonus plati uz pro posli¢ka, jehoZ zahranim ziskate tuto kartu
vyznamného okamziku.

PRVNICH 20 $ V KAPSE
Tuto kartu ziskéte ve chvili, kdy disponujete 20 $ v hotovosti (v praxi to
znamend po obdrZeni pi{jmu a pfed zaplacenim vyplat).

Smite si prohlédnout vSechny karty bankovnich rezerv polozené na
stal licem dold. Méte povoleno délat pravdivé nebo zavadéjici never-
balni ndznaky tykajici se jakychkoli skute¢nosti, které jste na kartach
spatfili. Ukdzat karty ostatnim hra¢im ale nesmite.

PRVNi PRIPRAVENY BURGER/PIZZA
Tyto karty ziskate po pripravé prvniho burgeru, resp. pizzy.

Thned obdrzite kartu burgrarky, resp. pizzarky. Vzhledem k tomu, zZe
tuto kartu ziskdte ve fazi obstardvani jidla a napoji, ziskanou burgrarku
nebo pizzarku nesmite okamzité vyskolit, nebot Skoleni probihd pred
obstardvanim jidla a ndpoji. Nezbyvaji-li v zdsobé karty prislu§ného
druhu, neobdrzite Zddnou kartu. Ve fazi vyplat bude tato burgrarka
nebo pizzatka vyzadovat vyplatu. Pokud ji nebudete chtit zaplatit, mu-
Zete ji misto toho vyhodit.

PRVNI ZAHRANA SERVIRKA

Tuto kartu ziskate po zahrani prvni servirky do své firemni struktury.
Za servirky na plazi ji ziskat nemuzete.

A7 do konce hry obdrzite ve 4. fazi (,,Cas velete®) za kazdou servirku
ve své firemni struktufe +5 $ (misto ptivodnich +3 $). Uvedeny bonus
plati uz pro servirku, jejimz zahrdnim ziskate tuto kartu vyznamného
okamziku.

PRVNI VYHOZENY NAPOJ/JiDLO
Tuto kartu ziskate po odhozeni alespori jednoho Zetonu jidla nebo na-
poje béhem 7. faze (,Uklid*).

Az do konce hry tato karta funguje jako chladici box, v némz béhem
7. faze smite skladovat az 10 Zetonu (jidla a/nebo napoji). Tyto poloz-
ky muZete proddvat v nasledujicich kolech a v chladicim boxu je smi-
te skladovat, jak dlouho chcete. Mate-li v této fézi vice nez 10 Zetonu,
sami se rozhodnéte, které z nich si ponechdte a které vyhodite.



V kole, v némyz jste tuto kartu ziskali, nesmite v chladicim boxu usklad-
nit zadné jidlo ani népoje.

PRVNI SNIZENI CEN

Tuto kartu ziskate po zahréni vedouci cenotvorby nebo vedouci odbytu
do své firemni struktury, ¢imz si zajistite snizeni cen. Za vedouci ce-
notvorby/odbytu na plazi ji ziskat nemuzete.

Az do konce hry bude vase jednotkova cena automaticky o -1 $ nizsi
a bez zahrani dal$ich zaméstnancti ovliviiujicich tvorbu cen bude tedy
¢init 9 §.

Tento ucinek nelze zrusit a v platnost vstupuje okamzité. Vase ceny bu-
dou tedy nizsi o -1 $ uz v kole, v némz jste poprvé snizili ceny (navic
k dal$im slevam ziskanym z karet zaméstnanci).

PRVNi ZAHRANY POVOZNiK
Tuto kartu ziskate po zahrani prvniho povoznika do své firemni struk-
tury. Za povozniky na plazi ji ziskat nemuzete.

Az do konce hry ziskaji vsichni vasi povoznici, fidi¢i aut a pilot zepe-
linti +1 ke svému dosahu. Tento uéinek vstupuje v platnost okamzité,
a celkovy dosah 3 proto bude mit uz vas prvni zahrany povoznik.

PRVNi LETECKA KAMPAN
Tuto kartu ziskdte po umisténi svého prvniho dilku ptedstavujiciho le-
teckou kampan.

Az do konce hry si pfi urceni poradi hra¢t pokazdé pripoditejte
+2 volna mista. Tato volna mista jsou pouze bonusem pti uréovani po-
tadi hraci a nelze je vyuzit k zahrani fidicich pracovnikd ani jinych
zaméstnanct.

PRVNi ROZHLASOVA KAMPAN
Tuto kartu ziskdte po umisténi svého prvniho dilku predstavujictho
rozhlasovou kampari.

A7 do konce hry (mate-li v 6. fazi kola probihajici rozhlasovou kam-
pan) umistujte na kazdy dim osloveny rozhlasovou kampani 2 Zetony
inzerovaného produktu. Pokud uz na domé néjaké Zetony poptavky
lezi, umistéte pripadné i méné Zetond podle jeho zbyvajici kapacity
(celkem tedy vzdy 0-2).

Nikdy nesmite misto 2 Zetont produktu inzerovat pouze 1 zeton. Vage
rozhlasovéa stanice bude pokazdé inzerovat stejny produkt dvakrat
a nemuiZe inzerovat 2 riizné produkty.

Uvedeny tcinek plati okamzité, coz znamend od 6. faze kola (,,Marke-
tingové kampané“), v némz jste tuto kartu ziskali.

PRVNICH 100 $ V KAPSE
Tuto kartu ziskate, pokud na konci 4. faze (,Cas vecete®) disponujete
alespon 100 $ v hotovosti.

Va$ generalni feditel ziskava schopnost finanéniho feditele, kterd po-
skytuje bonus +50 % k vydélané hotovosti na konci 4. faze kola (Cas
vecere). Nesmite mit kartu finan¢niho feditele. Mate-li kartu financ¢-
vyhodit. Po obdrZeni této karty vyznamného okamziku jiz nemuzete
finan¢niho feditele ziskat.

Vzhledem k tomu, Ze tuto novou schopnost muze generalni feditel zis-
kat az po ukonéen 4. faze (,Cas vecete®), vstupuje v platnost teprve na
zacatku dalsiho kola.

PRVNi ZAPLACENI VVPLAT VE VVS$1 ALESPON 20 $

Tuto kartu ziskéte, pokud v 5. fazi (,Vyplaty“) musite zaplatit vyplaty ve
vysi alespon $20, pricemz uvedené vyplaty musi byt skute¢né uhraze-
ny - ¢astku z vyplat pokrytych slevami si zapocitat nesmite. Méjte na
paméti, ze na zacatku 5. faze (,Vyplaty) musite vyuzit vSechny slevy,
které mate dosud k dispozici, a Ze nesmite dobrovolné zaplatit vétsi
obnos, nez je nutné. (Svou vedouci ndboru nebo personalni reditelku
muzete samoziejmé ve 2. fazi (,,Poradi fetézc®) vyuzit k najmuti za-
meéstnance, aby se slevy na platech, které poskytuji, v 5. fazi (,Vyplaty®)
neuplatnily.)

A7 do konce hry smite k vy$koleni jednoho zaméstnance vyuzit skolici
akee vice $koliteld. Se 2 instruktory a kou¢em miiZete napriklad béhem
jediného kola vyskolit manazerského praktikanta az na vykonného vi-
ceprezidenta.
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Kralové rychlého obcerstveni jsou opravdu nemilosrdnou hrou. Udél4-
te-li chybu, vratit se zpét na spravnou cestu muize byt bud velmi obtizné,
nebo dokonce pfimo nemozné.

Pro lepsi sezndmeni se s hrou proto dirazné doporucujeme, abyste pra-
vidla své prvni partie pozménili nésledovné:

« Nepouzivejte karty bankovnich rezerv.

« Do banku vlozte 75 $ za kazdého hrice (misto 50 $).

o Odstrante ze hry v§echny karty vyznamnych okamzika.

« Neplatte zadné vyplaty (vynechejte 5. fazi kola).

o Hra kon¢i po prvnim rozbiti banku.

Vysledkem bude ponékud kratsi hra, kterd kazdému hra¢i umozni se-
zndmit se s pravidly, aniZ by svou firmu nendvratné zruinoval. Dalsi
partii vam doporucujeme odehrét se stejnymi Gpravami, avsak s pridé-
nim karet vyznamnych okamziki (pfestoze vam nékteré z nich v této
seznamovaci hfe neptinesou zadny uZitek).

Nasleduje nékolik strategickych tipu:

Nejlepsi strategie v této hie do znaéné miry zavisi na rozloZeni
herniho planu, vasi pozici na ném i na akcich ostatnich hraca
(pticem? jednotlivé uvedené body nemaji pevné dané poradi
priority).

Kli¢em k planovani vasi strategie jsou karty vyznamnych oka-
mzika, které cheete ziskat dfive neZ vasi protihraci. Ziskat sprav-
né karty v co nejkrat$i dobé je ¢asto naprosto nezbytné. Je totiz
dost pravdépodobné, ze ostatni karty zmizi dfive, nez splnite
jejich prislusné podminky.

Ve hfe musite najit rovnovdhu mezi budovanim své firmy nabo-
rem zaméstnanci a jejich $kolenim a vydélavanim penéz skrze
marketing a prodej. Vitézn4 strategie bude v daném smyslu z4-
viset na délce hry, kterd se do zna¢né miry odviji od ptistupu
jednotlivych hraca.

Za béznych okolnosti hra ke konci vyrazné zrychli. Pokud jste se
dobfe pripravili, dokdzete vyhrat i tak, Ze potfebné penize vydé-
lite pouze v poslednim kole. Nebo se tou dobou naopak miizete
stéle je$té zabyvat pripravami na kolo, které uz nakonec viibec
nepfijde.

Ostatni hrd¢e muizete poskodit inzerovanim produktu, které si
nedokdzou obstarat. Davejte v§ak dobry pozor, abyste jim o néco
pozdéji neumoznili prodavat v mnohem vét$im objemul!

Velmi G¢innym nastrojem k napadéni ostatnich jsou cenové
valky, svou dan si ale vyberou i na vés. PouZivejte je takticky
a s rozmyslem.

Domy se zahradami jsou sice velmi lukrativni, av§ak zaroven
mohou ptitahovat konkurenci.

Nékdy dokazete vydélat vic penéz prodejem nékolika malo véci
za vysoké ceny, jindy zas prodejem spousty véci se slevou.
Mnohdy muze byt uzite¢né inzerovat tak, Ze penize vydélavaji
i ostatn{ hra¢i - pokud na tom sami vydélévate vic nez oni!
Chytte zkombinujte predchozi dva tipy.
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V této ukazce marketingu je vyuzit 1 dilek marketingové kampané,

1 dtm a 1 restaurace napojend na tento dum (a bez chladiciho boxu).
Kolo 1:

3. faze: Krok C - hra¢ umisti vedle domu billboard inzerujici burgery
s délkou kampané 3 kola, a na billboard tak umisti 3 Zetony burgeru.
Krok D - restaurace ptipravi 3 burgery.

4. faze: Na domé nejsou zadné Zetony poptavky a obyvatelé tak nepo-
jedou do restaurace.

6. fdze: Billboardova kampan oslovi dim, na néjz je tedy umistén
1 zeton poptavky (v tomto ptipadé 1 zeton burgeru). Délka kampané
se snizi na 2 kola a z billboardu se odebere 1 Zeton.

7. fdze: Restaurace vyhodi véechny 3 pfipravené burgery.

Kolo 2:

3. faze C, D: Hra¢ neumisti dal$i kampan. Restaurace nepfipravi zddné
burgery.

4. faze: Na domé je poptavka po 1 burgeru, ale neni Zadny k dispozici.
6. fze: Billboardova kampan znovu oslovi diim, na néjz je umistén
1 dalsi Zeton poptavky (nyni jsou tedy na ném uz 2 Zetony burgert).
Délka kampané se snizi na 1 kolo (na billboardu zbyva 1 Zeton).

7. fdze: Restaurace nemd nic k vyhozeni.

Kolo 3:

3. faze C, D: Hra¢ neumisti dal$i kampan. Restaurace piipravi 3 bur-
gery.

4. fdze: Na domé je poptavka po 2 burgerech a restaurace ma 2 dostup-
né. Z domu se odstrani Zetony poptavky a restaurace odlozi 2 ze svych
3 burgert (a vydéla za né penize).

6. fdze: Billboardova kampari znovu oslovi diim, takze se na néj umisti
1 novy Zeton poptavky. Délka kampané se snizi na 0 kol a billboard se
odstran.

7. fdze: Restaurace vyhodi sviij posledni burger.

UKAZKA

DOSAHU

Dosah ve hre se pocitd po silnici (pokud karta nemd symbol zepelinu)
a za¢ind/kondi ve vchodu restaurace (tj. na poli se vchodem). Hodnota
dosahu uréuje maximalni poéet prechodi z jednoho dilu herniho planu
na jiny.

V této ukdzce je z restaurace Zlata kachnicka dim ¢. 10 v dosahu 1 (jedno
ptekroceni hrany dilku herniho pldnu). Dim ¢. 8 je v dosahu 2. A ackoliv
dam ¢&. 7 pfimo sousedi s restauraci, je tieba se k nému dostat po silnici
aje tedy v dosahu 4.

o Uvédomte si, Ze vétsina akci sama o sobé nefunguje (napt. piiprava
jidla bez reklamy a naopak), a pfizptisobte tomu svoje prvni nabory
- snazte se zajistit dostatek kapacity podniku pro dalsi zaméstnance,
ptipadné rychlejsi nabor v pozdéjsich kolech.

« Na zacitku se spiSe vyhnéte pfimému souboji s konkurenci a pokuste
se ziskat prizen nékterého z domii ¢isté pro sebe.

o Posledni hra¢ v poradi mé vyhodu v tom, Ze vidi, jaké akce provedli
hréci pred nim - napt. jaké zvolili marketingové strategie. Pozdéjsi
potadi v kole tedy muize byt vyhodou.

o Nezapomerite, 7e vysledky marketingové kampané se projevi vzdy
nejdrive v kole nésledujicim po tom, kdy byla kampan spusténa.

« Prizptisobte svou marketingovou strategii ¢isliim jednotlivych kam-
pani a kapacité domt - je mozné, Ze nékteré formy kampani v poz-
dejsi fézi hry jiz nebudou efektivni, protoze dffve spusténé kampané
(s niz$im ¢islem) zablokuji poptavku po pozdéji inzerovanych pro-
duktech.

o Vsechny akce tykajici se dprav prijmua a vydaja (napt. slevy na vy-
platach, zmény cen jidla a ndpoji) jsou povinné. Ostatni akce ve hte
(napt. nabor novych zaméstnanc, pfiprava jidla) jsou vzdy volitelné.

o Nezapomerte, Ze bonusy z vyznamnych okamzika neovliviiuji jed-
notkovou cenu, a tedy ani rozhodnuti zdkaznikd, kterou restauraci
navstivi.

« Pfi vypoltu toho, kam se ptijde domdacnost najist, pocitejte vzdy jen
soucet jedné jednotkové ceny (ovlivnéné pfipadnymi upravami ka-
ret zaméstnancu a karty vyznamného okamziku ,,Prvni sniZeni cen®)
avzddlenosti — pocet poptavanych poloZek nehraje roli.

o Vydélek restaurace miize byt ve vyjimeénych pfipadech i zdporny.
A ivtakovém pripadé jej finan¢ni feditel déle nasobi.

o Nékupdi obstaraji ndpoj i ze zdroje, ktery je mimo dosah, pokud silni-
ce s nim sousedici je na trase tohoto ndkup¢iho.

« Hlidejte si maximdlni kapacitu domt - diim bez zahrady vzdy popté-
véa nejvyse 3 polozky, diim se zahradou pak 5.

o Nezapomerite po prvnim rozbiti banku zkontrolovat (a pfipadné
upravit) pocet volnych mist svého generalniho feditele.




